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Business Administration con Gestion
Internacional: la ruta corporativa para
aprender a moverte entre culturas

Una Licenciatura generalista para estudiantes que quieren trabajar con empresas, equipos y mercados
internacionales desde Espaina hacia Europa y LATAM.
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Una Licenciatura generalista para estudiantes que quieren trabajar con empresas, equipos y mercados internacionales
desde Espaia hacia Europa y LATAM.

Hay estudiantes que no quieren encerrarse demasiado pronto en un nicho técnico. Quieren entender empresas, mercados,
personas, negociacion, marketing internacional, cadenas de suministro, finanzas y recursos humanos globales. Para ellos, la
gestion internacional sigue siendo una ruta poderosa. No es la mas facil, porque compite con muchos perfiles. Pero cuando
se toma en serio, permite construir una carrera flexible en empresas que trabajan entre paises.

Soy Catherine Martin T. Gruneff, Directora de Operaciones Internacionales de la Université Saejee Paris, y trabajo
precisamente en esa zona donde una decision académica se convierte en cruce de culturas, documentos, expectativas
familiares y ambicion profesional. La gestion internacional exige orden, tacto y mucha lectura humana.

En nuestro equipo, Licenciatura en Administracion de Empresas con Gestion Internacional no se lee como una etiqueta
comercial. Se lee como una decisién de vida para un estudiante expatriado que busca una ruta amplia hacia
multinacionales, comercio internacional o consultoria. La promesa responsable es construir una base corporativa capaz de
operar entre paises, idiomas y equipos multiculturales, sin exagerar resultados y sin esconder el esfuerzo que exige estudiar,
adaptarse y construir experiencia en Espafa.

La credencial amplia también exige foco

Una Licenciatura generalista no significa una Licenciatura vaga. Significa que el estudiante debe aprender a conectar areas: cémo
una decision de marketing afecta operaciones, como una politica de recursos humanos cambia la cultura, como un proveedor
internacional modifica costos, como una expansion exige lectura legal y financiera. La especializacion en gestion internacional
prepara para esa mirada panoramica.
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Espaina como puente cultural

Para LATAM, Espafia tiene una fuerza especial. Madrid y Barcelona no son solo ciudades atractivas; son espacios donde el
estudiante puede acercarse a Europa sin cortar de golpe su lengua, su forma de relacionarse y su memoria familiar. El espafiol de
Espafia ofrece una continuidad cultural que ayuda a entender matices profesionales, entrevistas, tramites y vida diaria. Al mismo
tiempo, el uso del inglés académico empuja al estudiante a entrar en el idioma corporativo global.

El reto real: diferenciarse

Como esta ruta es mas amplia que IA, datos o logistica, el estudiante debe construir diferenciacién. Puede hacerlo con idioma,
practicas, proyectos, experiencia estudiantil, voluntariado profesional, participacion en eventos, investigacion de mercados o una
linea sectorial clara. Quien estudia gestion internacional y espera que el titulo hable solo comete un error. Quien usa el titulo como

plataforma para construir red y evidencia avanza mejor.

Lo que una multinacional mira

Una empresa internacional no contrata solo por buenas notas. Mira comunicacién, madurez, adaptacion cultural, capacidad de
trabajar con personas distintas, puntualidad, claridad escrita, manejo de conflicto y criterio para no prometer mas de lo que se puede
entregar. Esta especializacion debe vivirse como entrenamiento constante de esas competencias, no como acumulacion pasiva de
asignaturas.

La historia que debes poder contar

El estudiante latinoamericano necesita una narrativa profesional coherente: por qué administracion, por qué gestion internacional,
por qué Espafa, por qué Europa y qué valor trae desde su pais. Un colombiano con experiencia familiar en comercio, una mexicana
interesada en expansion de marcas, un argentino con sensibilidad financiera o un brasilefio hispanohablante con visién regional

pueden construir historias potentes si las ordenan con método.

Competir sin perder identidad

Internacionalizarse no significa imitar una personalidad que no es propia. Significa aprender codigos nuevos sin borrar tu origen. En
SAEJEE queremos que el estudiante entienda que su acento, su historia y su experiencia latinoamericana pueden ser activos si se
presentan con profesionalidad. La empresa global necesita gente capaz de interpretar mundos, no copias neutras sin criterio.

Dénde puede aportar una formacion en gestién internacional

Area Competencia central Como se traduce en empleabilidad

Marketing internacional Leer mercados y adaptar mensajes Apoyo en campanias regionales y expansion.
Operaciones globales Coordinar proveedores, tiempos y procesos Participacion en equipos de cadena de suministro.
Recursos humanos internacionales Entender equipos multiculturales Soporte en movilidad, seleccioén y cultura.

Ventas corporativas Negociar con clientes de distintos paises Desarrollo comercial y gestién de cuentas.
Consultoria junior Ordenar problemas empresariales Analisis, investigacion y presentacion ejecutiva.
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Cinco ideas para llevarte antes de hablar con tu familia
e La gestion internacional es amplia, pero no debe ser difusa.
o Espafa puede ser puente cultural para LATAM y puerta corporativa hacia Europa.
o El estudiante debe construir diferenciacion: idioma, proyectos, practicas y red.
¢ Una multinacional mira madurez humana tanto como contenido académico.

¢ Internacionalizarse no exige borrar el origen latinoamericano; exige presentarlo con claridad profesional.

Preguntas que conviene resolver antes de aplicar
¢Es una ruta segura?

Es una ruta versatil, pero competitiva. La seguridad aumenta cuando el estudiante construye experiencia, idioma y una linea
sectorial concreta.

¢Qué diferencia hay con Business Analytics?

Business Analytics se centra mas en datos y medicion. Gestiéon Internacional se centra en operacién, mercados, culturas y
coordinacién transfronteriza.

¢Necesito hablar varios idiomas?

El inglés es clave. El espafiol de Espafia ayuda mucho en integracion local. Otros idiomas pueden sumar, pero no sustituyen
experiencia ni claridad profesional.

¢ Qué tipo de practicas convienen?
Ventas internacionales, marketing, operaciones, logistica, recursos humanos globales, comercio exterior o apoyo de consultoria.
¢Coémo evito sonar genérico?

Elige un sector: tecnologia, consumo, salud, educacién, logistica, turismo, finanzas o servicios. Una ruta amplia necesita un eje
personal.

Para que una ruta generalista tenga fuerza
e Elige dos sectores donde quieras construir experiencia.
e Practica inglés corporativo y espafiol profesional de Espana.
e Prepara una narrativa de movilidad: origen, destino y valor que aportas.
e Busca proyectos estudiantiles con componente internacional.
e Construye una red desde el primer semestre, no al final.
e Ordena tu perfil de LinkedIn con logros y evidencia, no solo cargos.
e Aprende a escribir correos ejecutivos claros y breves.

e Lleva registro de casos, trabajos y presentaciones que puedas mostrar en entrevistas.
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Nuestra forma de acompaiiarte

Cuando una familia latinoamericana compara opciones, no necesita una avalancha de palabras raras. Necesita saber qué se
estudia, para qué sirve, qué documentos habra que preparar, qué nivel de idioma conviene construir, cuanto esfuerzo real exige la
transiciéon y qué parte depende del estudiante. Por eso escribimos desde dentro de SAEJEE: para ordenar una decisiéon que mezcla
educacion, movilidad, dinero, identidad y futuro profesional.

También somos cuidadosos con el lenguaje. Una Licenciatura no debe venderse como permiso de trabajo, una practica no debe
venderse como contrato asegurado y una especializacién no debe venderse como destino unico. Lo correcto es explicar el camino:
formacion académica, evidencia de habilidades, practicas, red, entrevistas, adaptacion cultural y documentacién. Esa claridad no
reduce el deseo; lo vuelve mas confiable.

En Madrid y Barcelona, el estudiante no solo estudia médulos. Aprende a tomar transporte, preparar entrevistas, escribir correos,
escuchar acentos, explicar su origen, defender su presupuesto, pedir ayuda y construir una rutina. Esa parte cotidiana también
forma caracter profesional. No aparece siempre en los folletos, pero pesa mucho cuando llega la primera conversacion seria con
una empresa.

Nuestra recomendaciéon es empezar antes de llegar: revisar requisitos, practicar idioma, hablar con la familia sobre presupuesto,
construir habitos de lectura, ordenar documentos y pensar qué historia profesional se quiere contar. La universidad puede
acompafar, pero la decisién madura empieza cuando el estudiante asume que su futuro no se improvisa en el ultimo semestre.

En SAEJEE entendemos la gestion internacional como una disciplina de frontera humana. Hay niumeros, contratos y mercados, si.
Pero también hay confianza, lenguaje, codigos culturales y presencia. Si quieres una carrera global, empieza por aprender a
moverte con respeto y precision entre mundos.

Una ultima nota desde SAEJEE

Si este tema te interesa, no lo mires como una palabra bonita dentro de un catélogo. Miralo como una pregunta personal: qué tipo
de profesional quieres ser cuando una empresa te pida criterio, calma y evidencia. Desde SAEJEE te hablamos como equipo, con
raiz espafiola y proyeccion europea, porque sabemos que detras de cada solicitud hay una familia que quiere entender, confiar y
decidir sin sentirse perdida entre tecnicismos.

Por qué insistimos en claridad comercial

En SAEJEE preferimos que el estudiante entienda el camino antes de enamorarse de una etiqueta. La claridad comercial no enfria
la decision; la protege. Una familia que entiende créditos, idioma, practicas, presupuesto, documentos y expectativas puede
acompafar mejor al estudiante. Un estudiante que entiende sus propias responsabilidades llega con menos ansiedad y con mas
capacidad de aprovechar cada semestre.

También sabemos que el publico latinoamericano reconoce rapido cuando una institucion habla desde lejos. Por eso no escribimos
como observadores externos. Somos SAEJEE, hablamos desde nuestra responsabilidad institucional y queremos que cada
explicacion sirva para decidir con confianza, no para impresionar con palabras que nadie usa en una conversacion familiar.

Firmado por:

Dfa. Catherine Martin T. Gruneff

Directrice du Département DDU — International
Director International Operations

intlops@universite-saejee-paris.fr
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